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Einige Worte vom Geschiftsfiihrer

ALS ICH BEI EDMOLIFT ANFING, waren wir nur 14 Mitarbeiter.

Heute sind wir 75. Die Entwicklung verlief phantastisch und die
Veranderungen waren enorm. Aber in einem Punkt wollen wir
uns nie verdndern: in unserer Einstellung und unserem Auftreten
wollen wir immer das familidre Unternehmen mit dem grofien
Engagement sein.

Als wir vor einem Jahr begannen, EdmoLifts Grundwerte
auszuformulieren, hatten wir ein Bild vor Augen, dem wir
entsprechen wollten. Ein Bild von einem flexiblen Unternehmen
mit offenem Ohr fiir die Wiinsche des Kunden.

ABER WIE KANN MAN DIES ERREICHEN?

Ja, als das Unternehmen noch aus 14 Mitarbeitern bestand,
waren die Voraussetzungen dafiir optimal. Die Angestellten
arbeiteten dicht beieinander, man kannte sich und die
Entscheidungswege waren kurz. Jedem Mitarbeiter war seine
Bedeutung fiir das Ganze leicht ersichtlich.

Dieses Gefiihl mochten wir trotz unseres weiteren Wachstums
erhalten.

Das familidre und sichere Gefiihl eines gut gefiihrten
Kleinunternehmens ist unserer Meinung nach von zentraler
Bedeutung, wenn man ein Arbeitsklima schaffen will, in dem
alle Angestellten Freude am Arbeiten verspiiren und sich trauen,
Initiative zu ergreifen.

EIGENTLICH IST DIES FUR EDMOLIFT KEINE NEUIGKEIT. Es ist vielmehr
eine schon immer da gewesene Firmentradition, die wir absolut
wahren wollen.

Und mochte man etwas am Leben erhalten, so ist es notwendig,
dass man dariiber spricht und es weiterentwickelt. Genau das tun
wir jetzt.

WIR HABEN UNSERE KERNWERTE ZUSAMMENGEFASST und sie mit
den Worten Freude, Engagement und Respekt benannt. Uber
die Bedeutung dieser Worte fiir uns alle sprechen wir nun
regelmaBig. An dieser familidren und erfolgreichen Tradition
arbeiten wir gemeinsam, und jeder von uns trégt ein Teil dieser
Verantwortung.
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DER KUNDE wird nicht viel von unserer Grundlagenarbeit sehen,
doch hoffen wir, dass er die Ergebnisse zu spiiren bekommt.
Denn ich bin mir sicher, dass es sich noch leichter, sicherer und
angenehmer anfiihlen wird, mit uns Geschéfte zu machen. Unsere
Vision ist es, branchenweit der innovativste Kooperationspartner
zu sein — ein Partner von absoluter Weltklasse.

PARALLEL MIT DER ARBEIT an unserer Unternehmenskultur kiimmern
wir uns auch weiterhin mit Hochdruck um unsere Position am
Markt, u. a. durch die Teilnahme an gleich zwei Messen allein im
Marz.

Selbst hatte ich das Vergniigen, vom 14. bis 16. Mérz auf der
LogiMat-Messe in Stuttgart Handler und Kunden aus Deutschland
und ganz Europa zu treffen. Eine Messe, an der wir dieses

Jahr zusammen mit unserem deutschen Tochterunternehmen
teilgenommen und u. a. unsere Hubneigegerite und Edelstahl-
Flachform-Hubtische prisentiert haben.

Ende des Monats, vom 29. bis 30. Mérz, wird EdmoLift zudem
auf der Empack Syd in Malmo vertreten sein, wo wir verschiedene
interessante Hubwagen, Elektrolifter u. v. m. ausstellen werden.
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Anders Wahlquist
GESCHAFTSFUHRER
EDMOLIFT AB
anders.wahlgvist@edmolift.se
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Edmolift stellt auf der Empack Syd aus

DIE ERWARTUNGEN SIND HOCH vor der Empack Syd-Messe in
Malmo am 29-30. Marz. EdmolLift freut sich auf die vielen
interessanten Begegnungen in diesen zwei Tagen.

EMPACK SYD IST TEIL DER INDUSTRIMASSORNA SYD, die praktisch
gesehen fiinf Messen unter einem Dach sind: Empack,
Automation, Logistik, Process und Underhéllsteknik
(Wartungstechnik). Da EdmoLift Kundenbeziehungen in all
diesen Bereichen pflegt, ist es eine perfekte Gelegenheit, sowohl
Kunden als auch Handler der unterschiedlichsten Branchen zu
treffen.

+WIR WISSEN, DASS SEHR VIELE KUNDEN gerade wegen uns kommen,
sich unsere Produkte anschauen und Losungen fiir gerade

ihre Bediirfnisse besprechen wollen. Wir fahren also mit

hohen Erwartungen nach Malmo“, verrat Mikael Fernlund,
Vertriebsleiter fiir den nordischen Markt.

EDELSTAHL

Mikael Fernlund

IN DIESEM JAHR werden wir u. a. unsere Elektrolifter ausstellen,
die Hubwagen der niachsten Generation. Dabei wird der Fokus
auf drei Serien liegen:

» Commander — Elektrolifter mit grofem Anwendungsbereich.

» Industrie — Elektrolifter mit u. a. sanftem Anfahren
und zwei unterschiedlichen Hubgeschwindigkeiten fiir den
anspruchsvolleren Einsatz.

» Edelstahl — komplett korrosionsbestdndige Elektrolifter
vor allem fiir die Lebensmittel-, Arzneimittel- und
Chemieindustrie

+AUCH WERDEN WIR unsere beliebten Hubneigegerite zeigen, die
beide Funktionen in einem Gerit vereinen® , erzahlt Mikael
Fernlund. ,,Zudem nutzen wir die Gelegenheit, besonders unsere
neuen Produkte und das Edelstahl-Sortiment vorzustellen.“

EdmoLift ist wahrend der Messetage am Stand E:06 der
Malmomesse zu finden.
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29. - 30. Marz 2017 | Malm®émassan | Malmé

Wollen Sie im Bereich Hubtische auf dem Laufenden bleiben?
Abonnieren Sie fiir sich oder einen Kollegen unseren Newsletter unter www.edmolift.com/newsletter
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PRODUKTUBERARBEITUNGEN

Neue Bedieneinheit,

Ecken von
Sicherheitsleisten

und Kunststoffrollen

SEIT DEM JAHRESWECHSEL fithrt EdmoLift einige kleinere
Produktiiberarbeitungen durch. So wird die manuelle
Bedieneinheit fiir viele unserer Produkte entsprechend dem
Wunsch zahlreicher Kunden wieder das klassische Design
haben.

2012 hatte EdmoLift fiir mehrere Produkte eine neue Standard-
Bedieneinheit eingefiihrt. Dies geschah in Zusammenhang mit
der Markteinfiihrung des neuen UC60-Systems.

,Doch haben viele Kunden nach dem alteren Modell
gefragt, und so haben wir uns entschieden, wieder zu eben
diesem Design als Standard zuriickzukehren®, erklart
Geschaftsbereichsleiter Henrik Tjernberg. ,,Jedoch wird das
Gerit orange sein, nicht wie frither blau.”

Abgesehen vom AuBeren besteht jedoch kein Unterschied
zwischen den Bedieneinheiten. Sie sind untereinander voll

NEUE KUNSTSTOFFROLLEN D>

kompatibel, und eine Wandhalterung gehort zum Lieferumfang.

AUCH DIE WEISSEN KUNSTSTOFFROLLEN , die bei vielen EdmoLift-
Produkten standardmaBig waren, werden gegen schwarze
ausgetauscht. Hier handelt es sich lediglich um eine
Farbveranderung — Qualitdt und Hersteller bleiben gleich. Der
Wechsel erfolgt, sobald die vorriatigen weiflen Rollen verarbeitet
sind.

ZUDEM TAUSCHT EDMOLIFT AUCH NOCH die Ecken fiir die normalen
Sicherheitsleiste (72 mm) aus. Hier werden statt der alten
zweiteiligen Ecken nun einteilige verwendet. Dies macht

die Montage einfacher und effizienter. Die Artikel sind
untereinander voll kompatibel, und die neuen Ecken lassen sich
problemlos an &lteren Produkten montieren.

<« NEUE ECKEN FUR SCHUTZRAHMENLEISTE
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UpDate

Bessere und deutlichere
Produktdokumentation

Leicht verstandliche Quick Guides fiir den schnellen Einstieg.
Aktualisierte und detaillierte Online-Handbiicher fiir weitere
Information. Das ist der Kern des Projekts, mit dem EdmoLift
seine Handbiicher verbessern und umweltfreundlicher gestalten
will.

ZIEL IST ES, DASS DEM KUNDEN immer die gerade notwendige und
aktuelle Dokumentation in leichter Form zur Verfligung steht.
Zudem wollen wir die Umweltbelastung reduzieren.

DIE LOSUNG LAUTET SYSTEMATISIERUNG und nicht zuletzt
Digitalisierung. Geschéftsbereichsleiter Henrik Tjernberg nennt
ein Beispiel:

,Friither hat der Kunde ein dickes Handbuch mit allen Produkten
sdmtlicher Produktreihen bekommen — und das ganze auch noch
in 20 Sprachen. Das ist ein Haufen Information, wenn der Kunde
in der Regel eigentlich nur sein Produkt installieren und dann in
Gang bekommen will. Unsere Produkte sind leicht in Betrieb zu
nehmen, und so ist es wohl besser, zusammen mit dem Gerét eine
einfache und deutliche Installationsanweisung zu liefern und auf
weitergehende Informationen wie Serviceanweisungen, Videos u.
. auf unserer Website hinzuweisen.

DIE DIGITALISIERUNG DER MEISTEN Handbiicher und Zeichnungen
hat zum Vorteil, dass sie immer verfiigbar und aktuell sind. Und
so profitiert auch die Umwelt davon, dass weniger Handbiicher
gedruckt und verschickt werden miissen.
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Der Weg zu besseren EdmoLift-Handbiichern erfolgt in drei
Schritten:

SCHRITT 1: DAS GEDRUCKTE HANDBUCH, wie es frither zusammen mit
den Produkten geliefert wurde, ist im Februar 2017 durch einen
sprachneutralen, produktgruppenspezifischen Installations-
Guide ersetzt worden, den sog. Quick Guide. Dieser besteht nur
aus Piktogrammen und reicht vollig fiir die Inbetriebnahme des
Produkts. Der Quick Guide stellt auch dar, wo man ausfiihrlichere
Information bekommen kann.

SCHRITT 2: DIE PRODUKTHANDBUCHER WERDEN UBERARBEITET und

so aufgeteilt, dass es zukiinftig fiir jede der folgenden acht
Produktgruppen ein spezifisches Handbuch gibt: Hubtische,
Verladebiihnen, Flachform-Hubtische, Hubneigegerite,
Neigegerite, Niveaulifte, TZ/CZ-Hubwagen und Elektrolifter.
Die neuen Produkthandbiicher werden im Laufe des Friihlings
2017 auf unserer Website unter www.edmolift.com/installation
veroffentlicht.

SCHRITT 3: FUR ALLE ACHT PRODUKTGRUPPEN gibt es zusitzliche
Anweisungen, Elektro- und Hydraulikpldne, Loggbiicher und
Videos fiir Service und Reparatur usw. Also jegliche denkbare und
detaillierte Produktinformation, die der Kunde benétigen konnte.
Dieses Material wird auf unserer Website unter
www.edmolift.com/installation veréffentlicht.

.DAS GESAMTE MATERIAL WIRD DIGITAL SEIN und dem Kunden auch
zum Download zur Verfiigung stehen. Wir sehen darin groBe
Vorteile und sind iiberzeugt, dass auch die Kunden davon einen
viel groBeren Nutzen haben werden®, meint Henrik Tjernberg.
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Ein beispielhafter Quick Guide steht zum Download zur Verfiigung: WWW.EDMOLIFT.SE/QG-EXAMPLE
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DIE LOGIMAT IN STUTTGART HAT SICH ZU einer der groBten und
wichtigsten Messen fiir interne Materialversorgung entwickelt.
Vom 14. — 16. Mérz dieses Jahres haben EdmoLift und sein
deutsches Tochterunternehmen, die EdmoLift Hebetechnik
GmbH, ihre Krifte vereint und so die Ausstellungsfliche und
den Personaleinsatz verdoppelt.

LDIES HIER IST EIN WICHTIGER TREFFPUNKT FUR UNS. Hier treffen

wir Partner, Handler und Kunden aus Deutschland und den
anderen Landern Europas. Doch mit dem steten Wachstum der
Messe werden zunehmend auch Besucher auBerhalb Europas
angelockt, und so haben wir dieses Jahr auch solche Kontakte
kniipfen konnen®, berichtet Geschiftsfithrer Anders Wahlqvist,
der in Stuttgart vor Ort war.

DIE LOGIMAT HAT SICH in den letzten Jahren von einem in erster
Linie nationalen Treffpunkt deutscher Aussteller und Besucher
hin zu einer groBen und internationalen Veranstaltung
entwickelt. Die Messe wuchs letztes Jahr um 23 %, dieses Jahr
um weitere 5 % und ist nun ganz oben mit dabei. Alle acht
Messehallen mit insgesamt 50.000 m2 Ausstellungsflache
waren voll besetzt, und ein Viertel der 1.400 Aussteller waren
nicht-deutsch.

Ein weiteres Zeichen fiir die Bedeutung der LogiMat ist, dass
immer mehr Aussteller ihre Entwicklungsarbeit und die damit
verbundene Prisentation ihrer Neuheiten auf die Messe in
Stuttgart ausrichten. In diesem Jahr wurde ein neuer Rekord in
der Vorstellung von Produktneuheiten aufgestellt.

EDMOLIFT HAT IN DEN DREI HEKTISCHEN TAGEN u. a. die
Hubneigegerite ARZ 750 und ART 1500GV sowie den
Doppelscheren-Hubtisch TLD 2000B priasentiert. Hinzu
kamen der Edelstahl-Flachform-Hubtisch TUB 1000SS,
das Palettenmagazin Pallet Buddy und der WP 90Q, ein
Elektrolifter der erfolgreichen WP-Serie.

el

EdmolLift AB Jigaregatan 11, 871 42 Harnésand, Schweden, Tel.: +46 (0)611-837 80, E-Mail: b2b@edmolift.se, Internet: www.edmolift.se

Neu am Platz
Adam Wahlqvist - Marketingassistent

WAS SIND IHRE AUFGABEN BEI EDMOLIFT?

Ich helfe der Marketing-Abteilung dabei, die Verkaufer und Handler
mit Marketing-Material zu versorgen. Das konnen z. B. Bilder,
Broschiiren und viele andere Dinge sein — prinzipiell alles, was wir hier
im Hause selbst machen. Ich bin auch an der Uberarbeitung unserer
Produkthandbiicher beteiligt.

WIE LANGE SIND SIE JETZT SCHON AUF DIESER NEUEN STELLE?

Ich habe im Oktober angefangen, bin mit Unterbrechungen aber schon
seit sechs Jahren im Unternehmen. Zwischendurch habe ich mich ein
wenig in anderen Branchen umgesehen und ein Jahr Grafikdesign an der
Universitat in Sundsvall studiert. Der Wunsch, mit Kommunikation und
Design zu arbeiten, bestand also eigentlich schon langer.

ZULETZT HABEN SIE ALS SCHWEISSER BEI EDMOLIFT GEARBEITET. WAS NEHMEN SIE
VON DORT MIT HINUBER AUF IHRE NEUE ARBEITSSTELLE?

Ganz klar verfiige ich dadurch iiber sehr gute Kenntnisse iiber die
Produkte selbst. Ich habe an Biegemaschinen gearbeitet, in der Montage
— eigentlich in der gesamten Produktionskette. Es gibt schon eine
gehorige Portion Sicherheit, den ganzen Prozess bis zum fertigen Produkt
zu kennen. Noch kenne ich vielleicht nicht den Namen jedes einzelnen
Artikels im Sortiment, aber ich weiB genau, wie man die Teile herstellt, sie
zusammenfiigt und wie die Produkte funktionieren.

WAS MACHT BEI DER ARBEIT IN DER MARKETING-ABTEILUNG AM MEISTEN SPASS?
Ich wiirde sagen, dass die Arbeit sehr abwechslungsreich ist. In einem
Augenblick gestaltet man eine Anzeige, im niachsten schneidet man
einen Film... Die Arbeit ist in vielen Bereichen sehr kreativ, wenn neues
Material produziert wird, und das kann so schon sehr erfiillend sein.

WAS MACHEN SIE, WENN SIE NICHT ARBEITEN?

Im Augenblick fiihlt es sich so an, als wére ich dauernd hier — die Arbeit
hat schon etwas Uberhand genommen. Aber wenn ich frei habe, mache
ich gerne Fitness und treffe meine Freunde.

ALTER: 27 Jahre.

WOHNHAFT IN: Wohnung in Hirnésand.



